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ISTANBUL KIRTASIYE FUARI
_ TRENDLERI, YENILIKLERI VE
TICARETI IFM’DE BULUSTURACAK

24Saat Fuarcilik ortagi Banu Baran, Istanbul Kirtasiye Fuarimn yeni
organizasyon siirecini ve fuarda gerceklesecek yenilikleri paylasti. “Bu is birligi,
yalnizca bir organizasyon devri dedil, fuarin vizyoner bir yapiya
kavusturulmasimn bagslangicidir” diyen Baran, fuarin 10 yil aradan sonra
Istanbul Fuar Merkezi'ne tasinmasinwn stratejik bir adim oldugunu vurgulad.
“Fuar, katilimcidar igin yalnizca tiriinlerini sergiledikleri bir alan degil; yeni
distribiitorler ve uluslararas: alicilarla tanisabilecekleri etkili bir networking
alamdur” agiklamasiyla organizasyonun ticari firsatlarim one gikardi.

24SAAT FUARCILIK FIRMA ORTAGI
Banu BARAN
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TUKID ile yaptiginiz is birligi kapsaminda — Merkezi'nde yeniden diizenleniyor olmasiyla
Istanbul Kirtasiye Fuari’nin yeni organizato- bash basina tarihi bir doniim noktasidir. Ancak
rii oldunuz. Bu siireci ve fuarda gerceklesen  fark yaratan yalnizca mekéansal dontisim degil.
yenilikleri kisaca paylasir misiniz? 2026 organizasyonu, yeni is birlikleri, uluslararasi
1 Temmuz 2025 tarihinde TUKID ile imzala-  alicilarla yapilan stratejik baglantilar, hedefli alim
digimiz anlasma dogrultusunda, 15-18 Nisan  heyetleri, interaktif etkinlik alanlar1 ve sektor pro-
2026 tarihleri arasinda gergeklestirilecek olan ~ fesyonellerine 6zel paneller ile cok daha vizyoner
Istanbul Kirtasiye Fuari'nin organizasyonunu  bir yapiya kavustu. Bu yapu, klasik fuar anlayisinin
tistlenmis bulunuyoruz. Bu is birligi, yalnizca  6tesinde, sektoriin gelecegini sekillendiren bir

bir organizasyon devri degil, ayni zamanda ticaret ve bilgi merkezi olma iddias tastyor.
fuarin vizyoner bir yapiya kavusturulmasi
stirecinin de baslangicidir. Fuar, 10 y1l aradan
sonra Istanbul Fuar Merkezi'ne tasinarak daha
merkezi, ulagilabilir ve uluslararasi standartlara
uygun bir altyapi ile yeniden konumlandirild.
Bu degisim, katilimci ve ziyaretgilerin beklen-
tilerine daha etkin karsilik verebilmek adina
stratejik bir karardir. Gerek yurticindeki basarili
fuar organizasyonlarimiz gerekse giiclii ulus-
lararast is birliklerimiz ile sektore uzun yillar-
dir hizmet veriyoruz. 24Saat Fuarcilik olarak,
ulusal ve uluslararasi fuar tecriibemizle, Istan-
bul Kirtasiye Fuarr'ni sektoriin en giiglii ticaret
platformlarindan biri haline getirmek icin yola
ciktik.

€ 5, is birligi, yalmzca

32. kez diizenlenecek olan Istanbul Kirtasiye bir Orgaanasyon devri
Fuar, 15-18 Nisan 2026 tarihlerinde Istan- O . .
bul Fuar Merkezi’nde sektorii bulusturacak. degll,ﬁlarln vlzyOner blr

Sizce bu organizasyon kiiresel élcekte nasil
bir rol iistleniyor?

yapwa kavusturubmasmin
Istanbul Kirtasiye Fuari, sadece Tiirkiye icin 9
degil, Avrasya cografyasi i¢in de kirtasiye, ofis bCLSlClnglCldlr.
malzemeleri, okul gerecleri ve yaratici hobi Fuar, I’S tan bu l Fuar

trtinleri sektorlerinin en 6nemli bulusma

noktalarindan biridir. Tirkiye'nin iiretim giici, Merkezi’ne ta§ln arak daha

lojistik avantaji ve iiriin cesitliligi; Istanbul’y,

Avrupadan Orta Dogu’ya, Kuzey Afrika'dan merkeZi ve uluslararaSl
Orta Asya’ya kadar ¢ok genis bir ticaret cograf-

yasinin dogal bulusma noktasi haline getiriyor. Standartlara uygun
2026 itibariyla bu organizasyon, kiiresel dlgekte .
tedarik zincirlerinin yeniden sekillendigi bir blr altyaplya kavlL?tu.
donemde, iiretici ile satin alicty1 dogrudan K. l . -l
bulusturan stratejik bir platform olarak ko- atiimci ve Zly aret(}l ere
numlaniyor. Tiirkiye'nin lojistik avantaji, kaliteli : .
tiretim altyapisi ve tasarim giicii ile birlestigin- daha etkln hlzmet Sunmay l
de, fuar. hem bolgesel ‘her.n de glczbal ticaretin hedefleyen bu donU§um,
merkezinde yer alma iddiasini gii¢clendiriyor. . ..

, fuanr klasik bir ticaret
2026°da Istanbul Fuar Merkezi’'nde gercekle- . .
secek bu organizasyonu diger yillardan farkl alanlnln otesine ta§ly0r.

kilan unsurlar neler?
Bu yilki fuar, 10 yil aradan sonra Istanbul Fuar
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Uluslararas: kirtasiye fuarlar: arasinda Is-
tanbul Kirtasiye Fuariv'ni ozel kilan noktalar:
nasil ozetlersiniz?

Istanbul Kirtasiye Fuari, Avrupa ile Asya’y1 bu-
lusturan essiz konumu sayesinde hem Dogu’dan
hem Batr'dan gelen sektor profesyonellerini ayni
cat1 altinda agirlama ayricaligina sahip. Bunun
yaninda Tiirkiye'nin tiretim giicii, kalite-fiyat
dengesi ve esnek iiretim kabiliyeti, fuarin ben-
zersizligini artiran unsurlar arasinda. Istanbul
Kirtasiye Fuari, Avrupadaki doygun fuarlarin
aksine hala biiyiime potansiyeli tastyan, kes-
fedilmeyi bekleyen dinamik bir ticaret ortami
sunuyor.

Katilimct firmalar icin fuar hangi firsatlart
sunuyor? Fuar, yeni is baglantilari kurmak
icin nasil bir zemin hazirlyyor?

Fuar, katilimcilar i¢in yalnizca iiriinlerini sergi-
ledikleri bir alan degil; yeni distribiitorler, zincir
magazalar, e-ticaret platformlari ve yabanci
alicilarla tanisabilecekleri etkili bir networ-
king alanidir. Hedefli ziyaretci planlamasi, B2B
eslestirme sistemleri, VIP satin almaci program-
lar1 ve uluslararasi heyetlerle gerceklestirilecek
goriismeler, firmalarin kisa siirede yiiksek ticari
verim elde etmesini sagliyor.

Bu fuara katilan bir firmanin markalasma
ve global pazarlara acilma siireclerinde nasil
bir katki beklenmeli?

Markalasma, yalnizca iiriin kalitesiyle degil,
dogru mecralarda goriinirliikle de insa edilir.
[stanbul Kirtasiye Fuari, markalarin uluslara-
ras1 vitrine ¢ikmalari i¢in son derece stratejik
bir ortam saglar. Medya goriiniirliigii, yabanci
alicilarla birebir temas imkani ve trend sunum-
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“Fuar, katthmalar
icin yalmzea tiriinlerini
sergiledikleri bir alan
deqil; yeni distribiitorler

ve uluslararas: ahcilarla
tamsabilecekleri etkili bir
networking alamdir.”

Tt
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larina dahil olma sansi, firmalarin global pazar-
lara giivenli bir gecis yapmasina zemin hazirlar.
Ozellikle ihracat odakl firmalar icin bu fuar,
markalarini tanitacaklari ve biiylime stratejile-
rini hizlandiracaklari 6nemli bir kaldirag islevi
gortr.

Ziyaretciler fuarda ne tiir yenilikler ve iiriin-
ler gorebilecek?

Ziyaretgiler, sadece klasik kirtasiye tirtinlerini
degil; yaratici hobi malzemelerinden stirdiiriile-
bilir ofis ¢dztimlerine, teknolojik egitim mater-
yallerinden inovatif ambalajlama sistemlerine
kadar genis bir iiriin yelpazesini deneyimleme
firsat1 bulacak. Ayni zamanda fuar siiresince
gerceklestirilecek lansmanlar, demo alanlari ve
interaktif sunumlarla ziyaretgiler, sektordeki en
giincel trendleri ilk elden kesfetme imkanina
sahip olacaklar.

Ozellikle perakendeciler, distribiitirler ve
satin almacular icin fuar: cazip kilan unsur-
lar neler?

Bu gruplar i¢in fuar, sektordeki yenilikleri ya-
kindan takip etmekle kalmay1p, dogrudan {ire-
ticilerle goriisme ve avantajli ticaret anlagmalari
yapma firsati sunar. Fuarin sagladigi zaman ve
maliyet avantaji, yiiz yiize giivene dayali is iligki-



leri kurmak isteyen profesyoneller agisindan ¢ok
degerlidir. Ayrica hedefli alic1 programlarimiz
sayesinde perakendeci ve distribiitorler, aradik-
lar1 iiriin gruplarina dogrudan erisim saglayabi-
lecek.

Sektor trendleriyle baglantili olarak ziyaret-
cilere nasil bir deger sunulacak?

Dijitallesme, stirdiiriilebilirlik ve fonksiyonel ta-
sarim gibi giintimiiz trendleri fuar boyunca 6ne
¢ikarilacak ana temalardir. Sektore yon veren
yenilik¢i markalarin ve start-up’larin 6zel olarak
konumlandirilacagi alanlarda, ziyaretciler bu
doniisiime taniklik etme ve uygulamaya gecirme
firsat1 yakalayacak. Ayrica paneller, seminerler
ve workshoplar araciligiyla sadece ticari degil,
entelektiiel bir deger de sunacagiz.

Fuara yurt disindan gelecek alici ve ziyaret¢i
kitlesi hakkinda neler soyleyebilirsiniz?
Uluslararasi ziyaretci stratejimiz, 6zellikle Orta
Dogu, Kuzey Afrika, Balkanlar, Rusya ve Orta
Asya iilkeleri basta olmak iizere hedef pazar-
lardan yiiksek kaliteli alicilar1 Istanbul'da bir
araya getirmeyi amagliyor. Bu kapsamda yiirii-
tiilen yurt dis1 tanitim ¢aligmalari, satin almact
organizasyonlari ve yurtdisi is birlikleriyle fuar,
uluslararasi arenada ciddi bir ¢ekim merkezi ha-
line gelmis durumda. Katihmcilarimiz, yurtdisi
pazarlara dogrudan erisim saglayacak ziyaretci
profiliyle karsilasacaklar.

Tiirkiye’nin iiretim kapasitesi ve ihracat

24SAAT FUARCILIK FIRMA ORTAGI - Banu BARAN

vizyonu diisiiniildiigiinde fuar, uluslarara-

st ticaret acisindan ne tiir bir koprii gorevi
goriiyor?

Tiirkiye, Avrupa’nin en giiclii iretim merkez-
lerinden biri olma yolunda istikrarl adimlarla
ilerliyor. Ozellikle kirtasiye ve ofis iiriinleri gibi
yiiksek hacimli ve rekabetci sektorlerde, kaliteyi
uygun fiyatla sunabilen bir ekosistemimiz var.
Istanbul Kirtasiye Fuari, bu iiretim giiciinii dog-
ru kanallarla bulusturarak, firmalarimizin dis
ticaret hacmini artiran bir koprii islevi goriiyor.
Katilimcilarimiz yalnizca dirtinlerini degil, Tiirk
tiretiminin giivenilirligini ve inovatif giiciinii de
temsil etmis oluyorlar.

2026 fuaryla birlikte nasul bir gelecek vizyo-
nu ciziyorsunuz?

2026 yili, Istanbul Kirtasiye Fuarr'nin yalnizca
yeniden baslamasi degil, ayn1 zamanda yeni bir
doneme adim atmasi anlamina geliyor. Gele-
cek vizyonumuz; uluslararasi is baglantilarini
giiclendiren, sektorler arasi ticareti hizlandiran
ve firmalara yiiksek katma deger sunan bir yap1
tizerine kurulu. 24Saat Fuarcilik olarak hedefi-
miz; sadece bir fuar diizenleyicisi degil, sektorel
biiytimeye yon veren, firmalarin yeni pazarlara
acilmasini saglayan stratejik bir is ortagi ol-
maktir. [stanbul Kirtasiye Fuari da bu vizyonun
en somut drneklerinden biri olacak. Yiiz yiize
iletisimin, giivene dayali is iligkilerinin ve uzun
vadeli ticaret baglarinin kuruldugu bir platform
olarak, kirtasiye sektortiniin uluslararasi vitrine
acilan en giiclii kapist olmayi stirdiirecek.®
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